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FORMATION:  
 
Université Paris Dauphine Paris, France  
Doctorat en Sciences de Gestion 2006-2009  

 Sujet de Thèse : Fracture liée aux e-services publics dans les pays en voie de 
développement                                                                        Exemple du Liban  
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de Strasbourg  
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Université Paris Dauphine     Paris, France  
DEA en Gestion 2005  

 Classé 1er de la promotion ; Mention Bien ; Moyenne 15.50 / 20  
 Spécialisation : Management électronique  
 Mémoire du DEA : L’utilisation des TIC dans la réforme des services publics  
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distributeurs ?  
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EXPERIENCES dans l’ENSEIGNEMENT:  
 
IAE de Tours - UNIVERSITE François-Rabelais, Tours, France  
        Maitre de conférences en MKT  et e- MKTG       2010-présent  

 Marketing  et e-Marketing (Master 1 en Sciences de Gestion)  
 Technique Quantitative de Gestion (Master 1 AES)  
 Etude de Marché (Master 2 Marketing des Services)  
 Marketing  International (Master 2 PME)  
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Chargé d’enseignement depuis 2008  
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• Logistique (Master 2 Distribution et Marketing des services)  
• Comportement du Consommateur et du e-Consommateur (Master 2 Marketing des 
Services)  
 
Université D’Etat de Moscou Lomonossov Moscou, Russie  
Professeur invité à l’Ecole Supérieur de Commerce Sep - Nov 2003  

 Les Nouvelles Tendances du Management  
 
Chambre de Commerce, de L’Industrie et d’Agriculture de Beyrouth  
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 Promotion et Merchandising 


